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В ведение

SEO. Что ж е это все-таки такое? 

П равильно ли больш инство лю дей поним аю т суть 

и м етодику SEO?

О  пр еим ущ естве чего и пер ед чем  пойдет р азговор?
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интер нет-продвиж ения

О сновны е понятия

SEO —  П оисков́ ая оптим изац́ ия (англ. Search Engine 

Optimization, SEO) —  ком плекс м ер  для поднятия позиций 

сайта в р езультатах вы дачи поисковы х систем  по 

опр еделенны м  запр осам  пользователей.
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О сновны е понятия

К онтекстная реклам а —  вид р азм ещ ения интер нет-

реклам ы , в основе котор ой леж ит пр инцип соответствия 

содер ж ания р еклам ного м атер иала контексту 

(содер ж анию ) интер нет-страницы , на котор ой 

р азм ещ ается данны й м атер иал. П р и этом , по хар актер у 

р еклам ны й м атер иал м ож ет бы ть текстово-граф ическим  

объ явлением  либо р еклам ны м  баннер ом . 

О бы чно для опр еделения контекста и отбор а объ явлений 

используется движ ок той или иной систем ы  контекстной 

р еклам ы  (сер виса контекстной р еклам ы ).
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Л ояльность пользователя 
к инф ор м ации

Ж ители м егаполисов давно пр ивы кли к обилию  р еклам ы  

повсю ду, в том  числе и в И нтер нете, и уж е научились 

игнор ир овать её. Н о даж е в наш  пр огр ессивны й век 

интер нет-м аркетинга больш инство пр осты х обы вателей 

даж е не слы ш али о поисковом  пр одвиж ении, и поисковую  

вы дачу считаю т естественны м  р езультатом  поиска, 

а значит и довер ия к ней пр оявляю т больш е.
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Трудочасы SEO-
специалиста

—Затраты на 
оптимизацию
сайта

—
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С тоим ость р еклам ной 
кам пании

И з чего склад ы вается стоим ость SEO:
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Затраты на 
покупку ссылок

—



Трудочасы
специалиста

—Стоимость
клика

—

А гентство 
интер нет-продвиж ения

С тоим ость р еклам ной 
кам пании

И з чего склад ы вается стоим ость контекстной реклам ы :
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Ц еновы е пр еим ущ ества 
SEO
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3. В ы сокий ур овень
    конкур енции

2. С р едний ур овень
    конкур енции

1. Н изкий ур овень
    конкур енции

П осетитель 
с контестной р еклам ы  

55 р ублей

П осетитель с SEO 

12 р ублей

П осетитель 
с контестной р еклам ы  

23 р убля

П осетитель с SEO 

7 р ублей

П осетитель 
с контестной р еклам ы  

8 р ублей

П осетитель с SEO 

4 р убля
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С опоставление р исков
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Р иски в SEO.

Риски в контекстной р еклам е.



А гентство 
интер нет-продвиж ения

В р ем енной эф ф ект
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К онтекстная реклам а П род виж ение сайта

О коло получаса 1–5 дней

С р азу ж е
О т 2-х недель 
до 3-х м есяцев

С р оки подготовки

К огда пр идут 
посетители

П р екр ащ ение 
кам пании

П р иток посетителей
пр екр ащ ается м ом ентально

С айт находится в топе ещ е 
пр одолж ительное вр ем я 

О статочны е
явления

Н ет

П о низкоконкур ентны м  зап-
росам  сайт остается в топе,
обеспечивая небольш ой
пр ир ост посетителей
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Р еком ендации

И  у SEO, и у контекстной р еклам ы  есть свои плю сы  

и м инусы , но все ж е основны м  инстр ум ентом  интер нет-

м аркетинга следует считать поисковую  оптим изацию , 

как м енее затр атны й и довольно эф ф ективны й м етод 

пр ивлечения клиентов. 

К онтекстную  р еклам у р еком ендуется использовать 

как дополнение.
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С пасибо за вним ание!
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Н овосибир ск

(383) 

(495) 

jupiter-web.ru

233-05-33

22-70-300
М осква 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